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In Voerde wurden zu den einzelnen Handlungsfeldern der Lokalen Entwicklungsstrategie (LES) der 
Leader-Region „Lippe-Issel-Niederrhein“ nachfolgend aufgelistete Projektideen bei der Aufstellung der 
LES, der Veranstaltung 17.05.2016  „Start in die Leader-Projektphase“ und in einzelnen Arbeitskreisen vor 
den Sommerferien 2016 näher besprochen. Die unterstrichenen Projektideen sind bereits in konkreter Pro-
jektbearbeitung für einen Förderantrag, bzw. mit hoher Priorität zur Bearbeitung belegt (AK im Sept. 2016). 
 
1) Projektideen Handlungsfeld Demografie, Soziales & Mobilität  
 

- Bürgerbus, Car-Sharing, Bewerbung Taxi-Bus, Info-Punkt multifunktional 
-  Stärkung Nachbarschaft, Austausch, Treffpunkte, Dorfplatz G’w‘h, Leader-Punkt Austausch, Treff, 

Versorgungs- und Informationspunkt, Demenz – Café, Nachbarschaftsberatung oder Dorfbus für  Arzt-
besuche, zur Versorgung mit Grundgütern, Jugendfahrten, mobiles Bauernhofcafe 

-  Jugendprojekte zur Integration in den Arbeitsmarkt (Talenthaus) 
-  Projekte zur Integration von Flüchtlingen, Ehrenamtsstrukturen aufbauen und festigen, Backhäuser ak-

tivieren und z.B. „Stockumer Schule“ und „Kirchengemeinde“-Projekte, Willkommenskultur für alle 
Neubürger, Familien und Neubetriebe: Begrüßungspaket für Zugezogene (Infos zu und Angebote in 
Voerde), internationaler Frauentreff, Mahlzeit – interkulturelle Begegnung beim Kochen, Gemeinsinn 
über Feste (Obstbaumpflanz- und schnittfeste) und Kommunikationsanlässe (z.B. Anlass Obstwiesen-
band mit Obstvermarktung, alten Obstsorten, Müllsammlung am Rhein) in alle 11 Ortsteilen stärken 
(auch Ortsteile untereinander), 

- Geschichtssteelen, Geschichtswege  
 

 
2) Projektideen Handlungsfeld Energie, Klima, Kulturlandschaft & Ökologie 
 

- Energie- und Biodiversitätsprojekt (Blühstreifen, alternative Energiepflanzen, Bienenschutz etc…) 
- Streuobstwiesenschutz; Streuobstwiesen durch Vermarktung schützen, alte Obstsorten, Bildungsan-

gebote Natur, Obstwiesenpatenschaften, regional vernetzte Obstwiesenwege / Obstwiesenband 
- Barock Färbergarten mit Umweltbildung, Abfallvermeidung z.B. durch Beratung der Gastwirte, Nah-

wärmenetze z.B. nach Wesel ergänzen, im Sinne Hochzeitshain-Vermarktung jedes Jahr mehr Bäume 
pflanzen als fällen (z.B. Ziel IKSK: 80 Bäume mehr pro Jahr); Beratungs-Angebot Energieoptimierer 
mehr nutzen, z.B. als Teil anderer Veranstaltungen. 

 
 
3) Projektideen Handlungsfeld regionale Wirtschaft, Vermarktung & Tourismus  
 

- Themen-Wander- und Radtouren – z.B. Schatzsuche/ Geocaching, Geschichtswege 
- Qualitätswanderwege mit Erlebnispunkten, Inwertsetzung Mommniederung, Marketing 
- Ausbau koordinierter touristischer Angebote, z.B. Fahrradtransport, G’w’h alsTor zum Niederrhein 
- Anbindung Mommniederung, Anbindung an den Rhein  
- Ausbau Wassertourismus, 3-Flüsse-Route mit Voerde, mehr Kanuanlegestellen, „kleine Marina Götters-

wickerhamm (G’w’h)“,  
- Knotenpunktsystem für Radwege 
- gute Rahmenbedingungen für Familien und Wirtschaft       
- Landwirtschaft stärken – Feines vom Land, regionale Produkte stärken 
- Vernetzung vernetzen 

 
 
 

Zum 4. Handlungsfeld der LES „Marketing und Öffentlichkeitsarbeit für die Region“  wird als Quer-
schnittsthema nur seitens Regionalmanagement  für den 14. September 2016 eingeladen  
 

- Verbesserung Vernetzung und Informationsfluss in der Region 
- Außendarstellung der Region über verschiedene Medien z.B. Kurzfilm, Internet 
- Plattform für Touristen und lokale Tourismusanbieter 


